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PERFIL DE
INGRESO

Habilidades en el empleo de las nuevas
tecnologias de |la informacion y las
comunicaciones, asi como plataformas
digitales utilizadas en mercadotecnia
digital y publicidad, con capacidad para
la iInvestigacion comercial y el analisis
de datos.

PERFIL DE
EGRESO

El egresado poseera los conocimientos
en las diversas disciplinas para lograr |a
creacion, el diseno y la implementacion
de mecanismos de comunicacion
Interactiva, diseno de imagenes
corporativas, campanas publicitarias y
dirigir proyectos en radio y television.




OBJETIVO

Implementar nuevas y eficaces técnicas y
modelos para |la realizacion de investigacion
de estudio de mercados, asi como el
desarrollo e implementacion de estrategias
de promocion y publicidad a través del
analisis del entorno econdmico social.

Capacidad de organizacion, rigurosidad y
disciplina, obteniendo una vision del entorno
nacional e internacional, con iniciativa,
creatividad y capacidad de analisis y sintesis.




(a) Tesis. )

( b) Estudios de Posgrado.

( ¢ Titulacion Automatica. )

( d) Seminario de Titulacién (Diplomado).

( o - .
_ e) Excelencia Academlca.)

f) Memoria o Testimonial con evidencias sobre las
experiencias adquiridas en la practica profesional.

20253330 (28 de Noviembre de 2024:
SEP, modalidad no escolarizada)

Avenida Profesora Maria

del Refugio Alejandre Tarello/Alpinismo
Numero 700, Colonia Cacalomacan, Toluca,
EDOMEX, C.P. 50T10.




REQUISITOS

[Solicitud de Inscripcion: Se proporciona en la Universidad UIF. ]

(Llenar y firmar la documentacion obligatoria. )

Certificado Total de estudios: Preparatoria o bachillerato
(original y digitalizado).

[Acta de Nacimiento: Original y digital (actualizada). ]

[CURP: Fisico y digital. ]

Certificado Médico: Expedido por una Institucion publica,
con fecha no mayor a dos meses. (Unicamente modalidad presencial).

[Documento de identificacion: INE, Cartilla Militar, Pasaporte, etc. ]




{ o Redaccion Publicitaria

PLAN DE  [%88

000 { o Estrategia Publicitaria
ESTU D I OS { o Mercadotecnia Il

‘ o Lenguaje Visual

N A D N N

{ o Estadistica

‘o Introduccion a la Publicidad

{ o Diseno 2D

‘ o Introduccion a la Mercadotecnia ‘o El Consumidor

{ o Introduccién a la Administracion { o Disefio de marcas

{ o Introduccién al Disefo { o Psicologia Publicitaria

—
—

{ o Introduccion a la Investigacion { o Mercadotecnia de Servicios

{ o Creatividad

{ o Publicidad Radiofénica

{ o Diseno Vectorial { o Fotografia Publicitaria

— S

{ o Mercadotecnia | {0 Investigacion de Mercados

{ o Comunicacion {0 Elproducto )

N A D N N

‘ o Administracion ‘o Publicidad Televisiva y Cinematogréfica)




_ 'OCTAVO CUATRIMESTRE |

{ o Publicidad en Redes Sociales

{ o Campana Publicitaria

‘ o Mercados Internacionales ) ‘o Agencia Publicitaria
‘ o Aspectos Juridicos de la Publicidad ) ‘ o Direccion de Cuentas
‘ o Ventas personalesy promocion ) ‘ o0 Segmentacion de Mercados

— U

{ o Portafolio Publicitario

{ o Publicidad Institucional )

{ o Medios Publicitarios { o Auditoria Publicitaria

{ o Disefo de publicidad exterior { o Publicidad Internacional ]

‘ o Planeacion Estratégica ‘ o Estrategia y Planeacion de Medios ]

‘ o Direccion de Ventas ‘ o Semiodtica del Producto y de la Marca )

—

{ o Auditoria de Marca | o Seminario de Investigacion )

@® Bdsica @ Disciplinar @ Profesional

AREAS DE
FORMACION
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